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Werbeaufwendungen nach Gattungen
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Januar – Dezember 2024 /2025  in TEUR

Mediengattungen Medienuntergattungen MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

Tageszeitungen Tageszeitungen 5.7 94 .272 16,0 6.0 15.016 16,8 220. 744 3,8

Publikumszeitschriften Publikumszeitschriften 2.415.623 6,7 2.320.216 6,5 -95.407 -3,9

Fachzeitschriften Fachzeitschriften 413.607 1,1 387.478 1,1 -26.129 -6,3

Fernsehen Fernsehen 17.407.253 48,2 16.573.784 46,3 -833.469 -4,8

Radio Radio 2.071.979 5,7 2.071.172 5,8 -807 -0,0

Out Of  Home Plakat 2.087.420 5,8 2.351.448 6,6 264.028 12,6

Ambient Media 47.592 0,1 39.468 0,1 -8.125 -17,1

AT -Retail -Media 270.981 0,7 297.401 0,8 26.420 9,7

Transport Media 830.582 2,3 868.955 2,4 38.373 4,6

Kino Kino 112.749 0,3 111.828 0,3 -921 -0,8

Online Desktop 2.897.307 8,0 3.028.315 8,5 131.008 4,5

Mobile 1.793.358 5,0 1.738.051 4,9 -55.307 -3,1

Gesamt 36. 142 .723 100,0 35. 803 .132 100,0 - 339. 591 - 0,9

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend – Ausschließliche Betrachtung der oben genannte n Gattungen; 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik

20252024



Werbeaufwendungen nach Gattungen
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Dezember  2024 /2025  in TEUR

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend – Ausschließliche Betrachtung der oben genannte n Gattungen; 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik

Mediengattungen Medienuntergattungen MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

Tageszeitungen Tageszeitungen 580.168 16,4 595.404 16,6 15.236 2,6

Publikumszeitschriften Publikumszeitschriften 212.119 6,0 215.126 6,0 3.007 1,4

Fachzeitschriften Fachzeitschriften 33.306 0,9 29.454 0,8 -3.852 -11,6

Fernsehen Fernsehen 1.764.591 49,9 1.715.659 47,8 -48.932 -2,8

Radio Radio 188.158 5,3 188.882 5,3 724 0,4

Out Of  Home Plakat 168.327 4,8 185.463 5,2 17.136 10,2

Ambient Media 3.310 0,1 1.750 0,0 -1.560 -47,1

AT -Retail -Media 28.968 0,8 47.325 1,3 18.357 63,4

Transport Media 85.996 2,4 124.081 3,5 38.085 44,3

Kino Kino 20.666 0,6 18.814 0,5 -1.852 -9,0

Online Desktop 291.036 8,2 311.923 8,7 20.887 7,2

Mobile 162.185 4,6 151.877 4,2 -10.308 -6,4

Gesamt 3.538.830 100,0 3.585.756 100,0 46.926 1,3

20252024
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Vermarkterzuordnung  im Radio gemäß NMR
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Aktueller Monat Dezember  und kumuliert Januar -  Dezember  2024/ 2025  in TEUR

Vermarkter MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

RMS 141.985 4,0 141.090 3,9 -894 -0,6

ARD Media 46.174 1,3 47.791 1,3 1.618 3,5

Radio Gesamt 188.158 5,3 188.882 5,3 724 0,4

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik

Dezember  2024 / 2025  in TEUR

Januar -  Dezember  2024 / 2025  in TEUR

Vermarkter MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

RMS 1.547.485 4,3 1.553.304 4,3 5.819 0,4

ARD Media 517.377 1,4 517.868 1,4 491 0,1

Radio Gesamt 2.071.979 5,7 2.071.172 5,8 - 807 - 0,0

20252024

20252024
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Marktanteile der Gattungen
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Januar -  Dezember  2024 /2025  in TEUR

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend – Ausschließliche Betrachtung der oben genannte n Gattungen; 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik
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Marktanteile im Radio  
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Januar -  Dezember  2024 /2025

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik
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Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TEUR 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

1 RADIO NRW RMS 152.941 7,4 152.298 7,4 -643 -0,4

2 RADIO KOMBI BADEN -WUERTT. RMS 136.339 6,6 134.348 6,5 -1.991 -1,5

3 ANTENNE BAYERN RMS 106.425 5,1 91.009 4,4 -15.416 -14,5

4 RADIO BOB! RMS 82.618 4,0 90.216 4,4 7.598 9,2

5 HIT RADIO FFH RMS 67.657 3,3 76.806 3,7 9.148 13,5

6 BAYERN FUNKPAKET RMS 62.938 3,0 64.082 3,1 1.145 1,8

7 SUNSHINE LIVE RMS 52.502 2,5 61.232 3,0 8.730 16,6

8 BIGFM DEUTSCHLA. BIGGSTE BEATS RMS 47.814 2,3 59.216 2,9 11.403 23,8

9 1 LIVE Öffentl. - rechtl. 53.014 2,6 57.097 2,8 4.083 7,7

10 WDR 2 Öffentl. - rechtl. 63.418 3,1 55.734 2,7 -7.684 -12,1

11 RADIO HAMBURG RMS 51.793 2,5 53.013 2,6 1.220 2,4

12 RADIO FFN Sonstige Private 47.715 2,3 52.948 2,6 5.233 11,0

13 RADIO 21 RMS 55.485 2,7 47.697 2,3 -7.788 -14,0

14 BAYERN 3 Öffentl. - rechtl. 45.403 2,2 43.848 2,1 -1.555 -3,4

15 BAYERN 1 Öffentl. - rechtl. 45.205 2,2 43.356 2,1 -1.849 -4,1

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik

20252024
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Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TEUR 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

16 R.SH RADIO SCHLESWIG -HOLSTEIN RMS 39.968 1,9 40.561 2,0 593 1,5

17 NDR 2 Öffentl. - rechtl. 44.295 2,1 39.267 1,9 -5.028 -11,4

18 ANTENNE NIEDERSACHSEN RMS 41.220 2,0 39.015 1,9 -2.204 -5,3

19 RPR1. RMS 37.995 1,8 35.527 1,7 -2.467 -6,5

20 BB RADIO RMS 35.476 1,7 34.278 1,7 -1.197 -3,4

21 SWR 3 Öffentl. - rechtl. 32.166 1,6 32.722 1,6 555 1,7

22 RHEINLAND KOMBI KOELN RMS 31.449 1,5 30.471 1,5 -977 -3,1

23 80S80S RADIO RMS 20.467 1,0 30.187 1,5 9.721 47,5

24 RADIO SAW RMS 29.083 1,4 29.511 1,4 427 1,5

25 BERLINER RUNDFUNK 91!4 RMS 27.927 1,3 26.986 1,3 -942 -3,4

26 89.0 RTL RMS 25.020 1,2 26.763 1,3 1.743 7,0

27 RADIO PSR RMS 27.386 1,3 26.174 1,3 -1.212 -4,4

28 ROCKLAND RADIO RMS 27.951 1,3 25.965 1,3 -1.985 -7,1

29 ANTENNE THUERINGEN RMS 24.926 1,2 24.444 1,2 -482 -1,9

30 WESTFUNK KOMBI RUHR RMS 25.154 1,2 24.021 1,2 -1.133 -4,5

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik

20252024



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TEUR 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

31 104.6 RTL RMS 28.799 1,4 23.985 1,2 -4.814 -16,7

32 MDR 1 Öffentl. - rechtl. 20.997 1,0 23.730 1,1 2.734 13,0

33 JAM FM NEW MUSIC RADIO RMS 19.389 0,9 23.576 1,1 4.186 21,6

34 PLANET RADIO RMS 22.543 1,1 22.921 1,1 378 1,7

35 FUNK KOMBI WEST RMS 20.830 1,0 22.534 1,1 1.704 8,2

36 FUNK KOMBI OWL PLUS RMS 22.096 1,1 20.771 1,0 -1.326 -6,0

37 ROCK ANTENNE HAMBURG RMS 14.605 0,7 20.244 1,0 5.638 38,6

38 MDR JUMP Öffentl. - rechtl. 18.046 0,9 19.038 0,9 992 5,5

39 HR 3 Öffentl. - rechtl. 19.494 0,9 18.605 0,9 -889 -4,6

40 RADIO BROCKEN RMS 16.987 0,8 18.105 0,9 1.119 6,6

41 94'3 R.S. 2 RMS 18.193 0,9 17.417 0,8 -776 -4,3

42 SWR 1 BW Öffentl. - rechtl. 16.432 0,8 17.180 0,8 747 4,5

43 RTL RADIO RMS 23.821 1,1 15.928 0,8 -7.893 -33,1

44 RADIO BOB! ROCKT SH RMS 16.604 0,8 15.112 0,7 -1.492 -9,0

45 80ER -RADIO HARMONY RMS 7.613 0,4 12.874 0,6 5.261 69,1

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik

20252024



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TEUR 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

46 105,5 SPREERADIO RMS 14.537 0,7 12.734 0,6 -1.803 -12,4

47 98 8 KISS FM RMS 11.910 0,6 12.530 0,6 620 5,2

48 STAR FM 87.9 RMS 13.650 0,7 12.096 0,6 -1.554 -11,4

49 HR 1 Öffentl. - rechtl. 11.423 0,6 11.308 0,5 -115 -1,0

50 RADIO BOLLERWAGEN Sonstige Private 3.019 0,1 10.977 0,5 7.959 263,7

51 ENERGY SACHSEN RMS 13.773 0,7 10.902 0,5 -2.871 -20,8

52 DELTA RADIO RMS 10.580 0,5 10.358 0,5 -222 -2,1

53 LANDESWELLE THUERINGEN RMS 9.492 0,5 9.716 0,5 224 2,4

54 R.SA RMS 12.933 0,6 9.326 0,5 -3.606 -27,9

55 RADIO SALUE Sonstige Private 9.230 0,4 9.001 0,4 -229 -2,5

56 SACHSEN FUNKPAKET RMS 8.883 0,4 8.812 0,4 -71 -0,8

57 HAMBURG ZWEI RMS 7.536 0,4 8.791 0,4 1.255 16,7

58 RADIOEINS Öffentl. - rechtl. 7.859 0,4 8.618 0,4 759 9,7

59 SWR 4 BW Öffentl. - rechtl. 8.507 0,4 8.097 0,4 -411 -4,8

60 BREMEN VIER Öffentl. - rechtl. 8.184 0,4 7.594 0,4 -591 -7,2

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik

20252024



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TEUR 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

61 HITRADIO RTL SACHSEN RMS 8.051 0,4 6.866 0,3 -1.184 -14,7

62 BREMEN EINS Öffentl. - rechtl. 6.548 0,3 6.574 0,3 26 0,4

63 ENERGY BREMEN Sonstige Private 5.984 0,3 5.653 0,3 -330 -5,5

64 SWR 1 RP Öffentl. - rechtl. 5.473 0,3 5.575 0,3 102 1,9

65 ENERGY BERLIN RMS 4.039 0,2 5.230 0,3 1.191 29,5

66 YOU FM Öffentl. - rechtl. 4.916 0,2 5.106 0,2 191 3,9

67 HR 4 Öffentl. - rechtl. 5.752 0,3 5.076 0,2 -676 -11,7

68 ANTENNE BRANDENBURG Öffentl. - rechtl. 5.148 0,2 4.950 0,2 -198 -3,8

69 FRITZ Öffentl. - rechtl. 4.546 0,2 4.757 0,2 211 4,6

70 SR 1 Öffentl. - rechtl. 4.239 0,2 4.276 0,2 37 0,9

71 BREMEN NEXT Öffentl. - rechtl. 5.195 0,3 4.269 0,2 -926 -17,8

72 ENERGY MUENCHEN RMS 4.984 0,2 3.814 0,2 -1.170 -23,5

73 SR 3 SAARLANDWELLE Öffentl. - rechtl. 3.297 0,2 3.459 0,2 163 4,9

74 SWR 4 RP Öffentl. - rechtl. 3.041 0,1 3.286 0,2 245 8,1

75 ENERGY HAMBURG RMS 2.629 0,1 2.493 0,1 -135 -5,2

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik

20252024



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TEUR 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

76 ENERGY NUERNBERG RMS 2.478 0,1 2.349 0,1 -129 -5,2

77 RBB 88,8 Öffentl. - rechtl. 4.496 0,2 1.690 0,1 -2.806 -62,4

78 BR24 Öffentl. - rechtl. 1.881 0,1 1.647 0,1 -234 -12,4

79 RBB24 INFORADIO Öffentl. - rechtl. 960 0,0 994 0,0 34 3,6

80 HR INFO Öffentl. - rechtl. 892 0,0 866 0,0 -26 -2,9

81 BAYERN 2 Öffentl. - rechtl. 495 0,0 501 0,0 6 1,2

82 BR KLASSIK Öffentl. - rechtl. 107 0,0 68 0,0 -39 -36,2

83 KLASSIK RADIO BERLIN Sonstige Private 199 0,0 -199 -100,0

84 KLASSIK RADIO NATIONAL Sonstige Private 6.918 0,3 -6.918 -100,0

Private
1.620.54

9
78,2 1.631.883 78,8 11.334 0,7

Öffentlich - Rechtliche 451.430 21,8 439.288 21,2 -12.141 - 2,7

Radio Gesamt 2.071.979 100,0 2.071.172 100,0 - 807 - 0,0

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik
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Entwicklung der Radioangebote

20

Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TSek . 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

1 RADIO KOMBI BADEN -WUERTT. RMS 2.216 2,9 2.550 3,5 333 15,0

2 RADIO 21 RMS 2.933 3,9 2.447 3,4 -486 -16,6

3 ROCK ANTENNE HAMBURG RMS 1.953 2,6 2.104 2,9 151 7,7

4 BB RADIO RMS 2.027 2,7 2.021 2,8 -6 -0,3

5 ROCKLAND RADIO RMS 2.145 2,8 1.987 2,7 -157 -7,3

6 104.6 RTL RMS 2.051 2,7 1.893 2,6 -157 -7,7

7 105,5 SPREERADIO RMS 1.873 2,5 1.723 2,4 -151 -8,0

8 BERLINER RUNDFUNK 91!4 RMS 1.771 2,4 1.698 2,3 -73 -4,1

9 HIT RADIO FFH RMS 1.526 2,0 1.638 2,2 112 7,3

10 ANTENNE THUERINGEN RMS 1.647 2,2 1.623 2,2 -25 -1,5

11 RADIO HAMBURG RMS 1.563 2,1 1.603 2,2 40 2,6

12 HAMBURG ZWEI RMS 1.520 2,0 1.525 2,1 5 0,3

13 94'3 R.S. 2 RMS 1.746 2,3 1.481 2,0 -265 -15,2

14 ANTENNE BAYERN RMS 1.640 2,2 1.478 2,0 -163 -9,9

15 ANTENNE NIEDERSACHSEN RMS 1.461 1,9 1.456 2,0 -6 -0,4

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik
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Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TSek . 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

16 80ER -RADIO HARMONY RMS 1.499 2,0 1.435 2,0 -64 -4,3

17 RADIO BROCKEN RMS 1.342 1,8 1.420 1,9 78 5,8

18 PLANET RADIO RMS 1.428 1,9 1.384 1,9 -44 -3,1

19 R.SH RADIO SCHLESWIG -HOLSTEIN RMS 1.255 1,7 1.293 1,8 38 3,0

20 STAR FM 87.9 RMS 1.363 1,8 1.278 1,8 -84 -6,2

21 RADIO PSR RMS 1.249 1,7 1.278 1,8 29 2,3

22 SUNSHINE LIVE RMS 1.218 1,6 1.269 1,7 52 4,2

23 LANDESWELLE THUERINGEN RMS 1.283 1,7 1.264 1,7 -20 -1,5

24 RADIO BOB! ROCKT SH RMS 1.104 1,5 1.157 1,6 52 4,7

25 RADIO SAW RMS 1.122 1,5 1.133 1,6 11 1,0

26 98 8 KISS FM RMS 1.210 1,6 1.108 1,5 -101 -8,4

27 R.SA RMS 1.043 1,4 1.086 1,5 44 4,2

28 RADIO SALUE Sonstige Private 1.076 1,4 1.067 1,5 -9 -0,9

29 RPR1. RMS 1.131 1,5 1.064 1,5 -67 -5,9

30 JAM FM NEW MUSIC RADIO RMS 1.087 1,4 1.030 1,4 -57 -5,3

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik
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Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TSek . 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

31 BIGFM DEUTSCHLA. BIGGSTE BEATS RMS 1.114 1,5 1.012 1,4 -102 -9,2

32 89.0 RTL RMS 1.064 1,4 1.004 1,4 -61 -5,7

33 DELTA RADIO RMS 942 1,3 992 1,4 50 5,3

34 RADIO BOB! RMS 1.029 1,4 991 1,4 -39 -3,7

35 80S80S RADIO RMS 1.057 1,4 985 1,4 -72 -6,8

36 ENERGY SACHSEN RMS 997 1,3 934 1,3 -63 -6,3

37 RADIO FFN Sonstige Private 852 1,1 855 1,2 3 0,4

38 RADIO NRW RMS 887 1,2 795 1,1 -92 -10,4

39 WDR 2 Öffentl. - rechtl. 761 1,0 714 1,0 -47 -6,2

40 SR 1 Öffentl. - rechtl. 676 0,9 695 1,0 19 2,9

41 RTL RADIO RMS 733 1,0 690 0,9 -43 -5,9

42 NDR 2 Öffentl. - rechtl. 725 1,0 667 0,9 -57 -7,9

43 ENERGY BERLIN RMS 536 0,7 662 0,9 126 23,5

44 BREMEN VIER Öffentl. - rechtl. 681 0,9 650 0,9 -31 -4,5

45 HR 3 Öffentl. - rechtl. 661 0,9 629 0,9 -32 -4,8

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik
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Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TSek . 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

46 WESTFUNK KOMBI RUHR RMS 742 1,0 602 0,8 -140 -18,9

47 BAYERN 3 Öffentl. - rechtl. 645 0,9 602 0,8 -42 -6,6

48 SWR 1 BW Öffentl. - rechtl. 595 0,8 594 0,8 -1 -0,2

49 BAYERN FUNKPAKET RMS 607 0,8 580 0,8 -27 -4,4

50 ENERGY BREMEN Sonstige Private 583 0,8 562 0,8 -21 -3,6

51 HITRADIO RTL SACHSEN RMS 584 0,8 557 0,8 -27 -4,6

52 SACHSEN FUNKPAKET RMS 582 0,8 556 0,8 -25 -4,3

53 FUNK KOMBI OWL PLUS RMS 615 0,8 546 0,7 -69 -11,2

54 BREMEN NEXT Öffentl. - rechtl. 590 0,8 541 0,7 -48 -8,2

55 SR 3 SAARLANDWELLE Öffentl. - rechtl. 522 0,7 529 0,7 7 1,4

56 RADIOEINS Öffentl. - rechtl. 539 0,7 520 0,7 -19 -3,6

57 HR 1 Öffentl. - rechtl. 527 0,7 518 0,7 -9 -1,7

58 MDR JUMP Öffentl. - rechtl. 555 0,7 513 0,7 -42 -7,5

59 ENERGY MUENCHEN RMS 536 0,7 507 0,7 -29 -5,5

60 ENERGY HAMBURG RMS 536 0,7 507 0,7 -29 -5,5

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik
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Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TSek . 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

61 ENERGY NUERNBERG RMS 536 0,7 507 0,7 -29 -5,5

62 BREMEN EINS Öffentl. - rechtl. 526 0,7 502 0,7 -24 -4,5

63 1 LIVE Öffentl. - rechtl. 518 0,7 482 0,7 -36 -6,9

64 YOU FM Öffentl. - rechtl. 458 0,6 472 0,6 14 3,0

65 SWR 1 RP Öffentl. - rechtl. 448 0,6 468 0,6 20 4,4

66 RHEINLAND KOMBI KOELN RMS 469 0,6 447 0,6 -21 -4,6

67 BAYERN 1 Öffentl. - rechtl. 459 0,6 444 0,6 -15 -3,3

68 FUNK KOMBI WEST RMS 377 0,5 398 0,5 21 5,5

69 MDR 1 Öffentl. - rechtl. 389 0,5 394 0,5 6 1,5

70 FRITZ Öffentl. - rechtl. 374 0,5 379 0,5 6 1,5

71 SWR 3 Öffentl. - rechtl. 368 0,5 368 0,5 1 0,2

72 SWR 4 BW Öffentl. - rechtl. 342 0,5 344 0,5 2 0,5

73 ANTENNE BRANDENBURG Öffentl. - rechtl. 314 0,4 312 0,4 -1 -0,4

74 RADIO BOLLERWAGEN Sonstige Private 300 0,4 312 0,4 12 3,8

75 HR 4 Öffentl. - rechtl. 303 0,4 304 0,4 1 0,3

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik
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Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Dezember  2024 /2025  sortiert nach TSek . 2025

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

76 SWR 4 RP Öffentl. - rechtl. 289 0,4 294 0,4 4 1,4

77 RBB 88,8 Öffentl. - rechtl. 353 0,5 135 0,2 -219 -61,9

78 RBB24 INFORADIO Öffentl. - rechtl. 110 0,1 100 0,1 -10 -9,2

79 HR INFO Öffentl. - rechtl. 76 0,1 74 0,1 -2 -2,2

80 BR24 Öffentl. - rechtl. 70 0,1 64 0,1 -5 -7,6

81 BAYERN 2 Öffentl. - rechtl. 20 0,0 20 0,0 0 2,3

82 BR KLASSIK Öffentl. - rechtl. 13 0,0 9 0,0 -3 -25,1

83 KLASSIK RADIO BERLIN Sonstige Private 49 0,1 -49 -100,0

84 KLASSIK RADIO NATIONAL Sonstige Private 192 0,3 -192 -100,0

Private 62.402 82,9 60.492 83,1 -1.910 - 3,1

Öffentlich - Rechtliche 12.906 17,1 12.342 16,9 - 564 - 4,4

Radio Gesamt 75.308 100,0 72.834 100,0 - 2.474 - 3,3

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend; * 2024 Jan -März inkl. EURO Klassik
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Top 20 Branchen im Radio – Mediasplit
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Januar -  Dezember  2025  in TEUR

Mediasplit

Branche Gesamt Radio 
in %

TV 
in %

TZ 
in %

PZ 
in %

FZ 
in %

OOH 
in %

KI 
in %

Onlin
e 

in %

1 LEBENSMITTELEINZELHANDEL 2.413.831 14,5 25,8 39,9 1,1 0,0 10,4 0,2 8,1

2 HANDEL -WB RANGE - 1.410.655 13,4 61,7 1,8 1,2 0,1 7,6 0,1 14,1

3 MOEBEL + EINRICHTUNG 923.903 20,1 31,1 32,9 3,4 0,2 5,8 0,1 6,3

4 PKW 873.812 12,1 58,4 9,6 5,6 0,3 3,2 0,4 10,4

5 HOTELS + GASTRONOMIE 625.868 11,9 49,6 14,6 4,7 0,2 13,9 0,2 5,0

6 MOBILNETZ 587.881 10,8 64,7 3,2 3,5 0,0 9,4 0,5 7,9

7 HANDEL SONSTIGER 409.528 13,4 30,5 19,3 3,0 0,2 18,9 0,1 14,7

8 REISE -GESELLSCHAFTEN 418.773 12,4 19,0 39,4 18,8 0,3 7,6 0,0 2,5

9 GLUECKSSPIEL 625.876 8,0 61,4 2,7 4,4 0,0 5,9 0,1 17,5

10 KRAFTFAHRZEUG -MARKT -WB RANGE - 307.898 13,5 26,5 17,0 0,6 0,8 7,2 0,3 34,1

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend



Top 20 Branchen im Radio – Mediasplit
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Januar -  Dezember  2025  in TEUR

Mediasplit

Branche Gesamt Radio 
in %

TV 
in %

TZ 
in %

PZ 
in %

FZ 
in %

OOH 
in %

KI 
in %

Onlin
e 

in %

11 KAUFHAEUSER 190.778 20,9 48,8 9,4 0,4 0,0 9,2 0,4 10,9

12 BAU -STOFFE + BAU -ZUBEHOER 366.456 10,3 44,5 15,5 2,4 1,9 7,2 0,2 17,9

13 FREMDENVERKEHR 252.399 12,6 25,7 30,5 5,1 0,3 16,5 0,6 8,6

14 FAHRZEUG -SERVICE 98.472 31,7 60,5 1,0 0,1 0,5 0,4 0,0 5,8

15 VERSICHERUNGEN 567.245 4,3 59,0 1,2 1,8 0,7 6,7 0,3 25,9

16 RUBRIKEN -WERBUNG 365.877 5,8 6,7 11,1 8,5 0,6 54,7 3,1 9,5

17 UNTERHALTUNG 291.523 7,2 59,5 18,2 2,1 0,1 11,7 0,3 0,8

18 SONSTIGE MEDIEN / VERLAGE 1.669.534 1,2 16,3 64,4 8,7 3,9 3,4 0,0 2,2

19 TV PROGRAMM 185.058 10,7 41,8 5,3 21,9 0,0 4,9 0,1 15,3

2
0

DIENSTLEISTUNGEN SONSTIGE 217.149 8,6 8,7 25,8 4,3 0,6 37,6 0,9 13,6

21 Gesamt 35.795.482 5,8 46,3 16,8 6,5 1,1 9,9 0,3 13,3

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend



Top 20 Branchen im Radio – Marktanteile

29

Januar -  Dezember  2025  in TEUR

Mediasplit

Branche Gesamt Radio 
in %

TV 
in %

TZ 
in %

PZ 
in %

FZ 
in %

OOH 
in %

KI 
in %

Onlin
e 

in %

1 LEBENSMITTELEINZELHANDEL 2.413.831 16,9 3,8 16,0 1,2 0,3 7,0 3,9 4,1

2 HANDEL -WB RANGE - 1.410.655 9,1 5,3 0,4 0,7 0,4 3,0 1,2 4,2

3 MOEBEL + EINRICHTUNG 923.903 9,0 1,7 5,1 1,4 0,4 1,5 1,2 1,2

4 PKW 873.812 5,1 3,1 1,4 2,1 0,6 0,8 3,1 1,9

5 HOTELS + GASTRONOMIE 625.868 3,6 1,9 1,5 1,3 0,3 2,4 1,3 0,7

6 MOBILNETZ 587.881 3,1 2,3 0,3 0,9 0,0 1,6 2,5 1,0

7 HANDEL SONSTIGER 409.528 2,6 0,8 1,3 0,5 0,2 2,2 0,3 1,3

8 REISE -GESELLSCHAFTEN 418.773 2,5 0,5 2,7 3,4 0,3 0,9 0,1 0,2

9 GLUECKSSPIEL 625.876 2,4 2,3 0,3 1,2 0,0 1,0 0,4 2,3

10 KRAFTFAHRZEUG -MARKT -WB RANGE - 307.898 2,0 0,5 0,9 0,1 0,6 0,6 0,8 2,2

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend



Top 20 Branchen im Radio – Marktanteile
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Januar -  Dezember  2025  in TEUR

Mediasplit

Branche Gesamt Radio 
in %

TV 
in %

TZ 
in %

PZ 
in %

FZ 
in %

OOH 
in %

KI 
in %

Onlin
e 

in %

11 KAUFHAEUSER 190.778 1,9 0,6 0,3 0,0 0,0 0,5 0,6 0,4

12 BAU -STOFFE + BAU -ZUBEHOER 366.456 1,8 1,0 0,9 0,4 1,8 0,7 0,7 1,4

13 FREMDENVERKEHR 252.399 1,5 0,4 1,3 0,6 0,2 1,2 1,4 0,5

14 FAHRZEUG -SERVICE 98.472 1,5 0,4 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,1

15 VERSICHERUNGEN 567.245 1,2 2,0 0,1 0,5 1,1 1,1 1,4 3,1

16 RUBRIKEN -WERBUNG 365.877 1,0 0,1 0,7 1,3 0,6 5,6 10,1 0,7

17 UNTERHALTUNG 291.523 1,0 1,0 0,9 0,3 0,0 1,0 0,9 0,1

18 SONSTIGE MEDIEN / VERLAGE 1.669.534 1,0 1,6 17,9 6,2 16,8 1,6 0,1 0,8

19 TV PROGRAMM 185.058 1,0 0,5 0,2 1,7 0,0 0,3 0,1 0,6

2
0

DIENSTLEISTUNGEN SONSTIGE 217.149 0,9 0,1 0,9 0,4 0,3 2,3 1,7 0,6

Gesamt 35.795.482 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend
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Zuordnung nach Vermarkter  
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RMS

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

80s80s Radio
89.0 RTL
94'3 R.S. 2
98 8 KISS FM
104.6 RTL
105‘5 SPREERADIO
ANTENNE BAYERN
ANTENNE NIEDERSACHSEN
ANTENNE THUERINGEN
BAYERN FUNKPAKET
BB RADIO
BERLINER RUNDFUNK 91!4
BIG FM HOT MUSIC RADIO
DELTA RADIO
ENERGY BERLIN
ENERGY HAMBURG
ENERGY  MÜNCHEN
ENERGY NÜRNBERG
ENERGY SACHSEN
FUNK KOMBI WEST
FUNK KOMBI OWL PLUS
HAMBURG ZWEI
HARMONY.FM
HIT RADIO FFH
HITRADIO RTL SACHSEN
JAM FM national

LANDESWELLE THUERINGEN
LOKALFUNK KOMBI WESTFALEN
PLANET RADIO
RADIO 21
RADIO BOB!
RADIO BOB! ROCKT SH
RADIO BROCKEN
RADIO HAMBURG
RADIO KOMBI BADEN -WUERTT.
RADIO NRW
RADIO SAW
RADIO SCHLESWIG -HOLSTEIN
R.SA
RADIO PSR
RHEINLAND KOMBI KOELN
ROCK ANTENNE HH
ROCKLAND RADIO
RPR1.
RTL RADIO
SACHSEN FUNKPAKET
SUNSHINE LIVE
STAR FM 87.9
WESTFUNK KOMBI RUHR



Zuordnung nach Vermarkter  
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ARD Media

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

1 LIVE
ANTENNE BRANDENBURG
BR24
BAYERN 1
BAYERN 2
BAYERN 3
BR KLASSIK
BREMEN EINS
BREMEN NEXT
BREMEN VIER
ENERGY BREMEN
FRITZ
HR1
HR3
HR4

INFORADIO
MDR 1 überregional
MDR JUMP
NDR 2
RADIO BERLIN 88,8
RADIOEINS
RADIO FFN
RADIO SALUE
SR 1 EUROPAWELLE
SR 3 SAARLANDWELLE
SWR 1 BW
SWR 1 RP
SWR 3
SWR 4 BW
SWR 4 RP
WDR 2
YOU FM
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