
RMS 
Werbetrend
Juni 2026

Juni 2026



2

Inhalt

Werbeaufwendungen nach Gattungen

- Seite 5

- Seite 6

-    Vermarkter -Share im Radio Seite 8

Marktanteile der Gattungen

- Seite 10

Marktanteile im Radio

- Seite 12

- Seite 12

Entwicklung der Radiosender

- Seite 14

- Seite 20

Januar -  Juni  2025 /2026  in TEUR

Juni  2025 /2026  in TEUR

Januar -  Juni  2025 /2026  in %

Januar -  Juni  2025 /2026  in % nach Werbeaufwendungen

Januar -  Juni  2025 /2026  in % nach Sekundenvolumen

Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TEUR 2026

Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TSek . 2025



3

Inhalt

Top 20 Branchen im Radio

- Mediasplit Seite 27

- Marktanteile Seite 29

Zuordnung nach Vermarkter

- RMS Seite 32

- ARD Media Seite 33

Januar -  Juni  2026  in TEUR



Werbeaufwendungen nach Gattungen



Werbeaufwendungen nach Gattungen
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Januar – Juni 2025 /2026  in TEUR

Mediengattungen Medienuntergattungen MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

Tageszeitungen Tageszeitungen 2.897.871 17,4 2.856.016 16,9 -41.855 -1,4

Publikumszeitschriften Publikumszeitschriften 1.126.518 6,8 1.093.157 6,5 -33.361 -3,0

Fachzeitschriften Fachzeitschriften 196.782 1,2 183.264 1,1 -13.519 -6,9

Fernsehen Fernsehen 7.435.358 44,6 7.373.234 43,7 -62.124 -0,8

Radio Radio 992.813 6,0 987.860 5,9 -4.952 -0,5

Out Of  Home Plakat 1.168.999 7,0 1.176.587 7,0 7.588 0,6

Ambient Media 21.736 0,1 15.607 0,1 -6.128 -28,2

AT -Retail -Media 124.190 0,7 147.194 0,9 23.004 18,5

Transport Media 376.607 2,3 446.840 2,6 70.233 18,6

Kino Kino 45.742 0,3 54.211 0,3 8.469 18,5

Online Desktop 1.433.255 8,6 1.737.001 10,3 303.746 21,2

Mobile 859.912 5,2 806.400 4,8 -53.512 -6,2

Gesamt 16.679.783 100,0 16.877.371 100,0 197.588 1,2

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend – Ausschließliche Betrachtung der oben genannte n Gattungen

20262025



Werbeaufwendungen nach Gattungen
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Juni  2025 /2026  in TEUR

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend – Ausschließliche Betrachtung der oben genannte n Gattungen

Mediengattungen Medienuntergattungen MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

Tageszeitungen Tageszeitungen 425.500 15,7 462.585 16,4 37.085 8,7

Publikumszeitschriften Publikumszeitschriften 176.141 6,5 170.922 6,1 -5.219 -3,0

Fachzeitschriften Fachzeitschriften 35.480 1,3 32.361 1,1 -3.120 -8,8

Fernsehen Fernsehen 1.180.129 43,5 1.095.950 38,9 -84.179 -7,1

Radio Radio 145.156 5,4 169.870 6,0 24.715 17,0

Out Of  Home Plakat 233.559 8,6 233.661 8,3 103 0,0

Ambient Media 3.518 0,1 2.334 0,1 -1.184 -33,7

AT -Retail -Media 22.124 0,8 26.302 0,9 4.178 18,9

Transport Media 71.800 2,6 99.984 3,5 28.184 39,3

Kino Kino 6.969 0,3 7.567 0,3 598 8,6

Online Desktop 261.816 9,7 376.681 13,4 114.865 43,9

Mobile 147.723 5,5 138.672 4,9 -9.051 -6,1

Gesamt 2.709.915 100,0 2.816.890 100,0 106.975 3,9

20262025
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Vermarkterzuordnung  im Radio gemäß NMR
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Aktueller Monat Juni  und kumuliert Januar -  Juni  2025/ 2026  in TEUR

Vermarkter MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

RMS 110.342 4,1 130.655 4,6 20.312 18,4

ARD Media 34.814 1,3 39.216 1,4 4.402 12,6

Radio Gesamt 145.156 5,4 169.870 6,0 24.715 17,0

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

Juni  2025 / 2026  in TEUR

Januar -  Juni  2025 / 2026  in TEUR

Vermarkter MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

RMS 741.816 4,4 748.826 4,4 7.011 0,9

ARD Media 250.997 1,5 239.034 1,4 -11.963 -4,8

Radio Gesamt 992.813 6,0 987.860 5,9 - 4.952 - 0,5

20262025

20262025
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Marktanteile der Gattungen
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Januar -  Juni  2025 /2026  in TEUR

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend – Ausschließliche Betrachtung der oben genannte n Gattungen
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Marktanteile im Radio  
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Januar -  Juni  2025 /2026

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

78,5 79,2

21,5 20,8

2025 2026

Nach Werbeaufwendungen

Private Öffentlich-Rechtliche

82,8 83,2

17,2 16,8

2025 2026

Nach Sekundenvolumen

Private Öffentlich-Rechtliche



Entwicklung der Radioangebote



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TEUR 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

1 RADIO NRW PLUS RMS 75.032 7,6 77.613 7,9 2.580 3,4

2 RADIO KOMBI BADEN -WUERTT. RMS 64.754 6,5 61.956 6,3 -2.798 -4,3

3 RADIO BOB! RMS 43.300 4,4 56.366 5,7 13.066 30,2

4 ANTENNE BAYERN RMS 41.878 4,2 38.145 3,9 -3.733 -8,9

5 HIT RADIO FFH RMS 35.959 3,6 36.152 3,7 193 0,5

6 BIGFM DEUTSCHLA. BIGGSTE BEATS RMS 27.273 2,7 32.422 3,3 5.149 18,9

7 SUNSHINE LIVE RMS 29.839 3,0 32.088 3,2 2.249 7,5

8 1 LIVE Öffentl. - rechtl. 28.216 2,8 25.273 2,6 -2.943 -10,4

9 RADIO HAMBURG RMS 24.506 2,5 25.147 2,5 641 2,6

10 WDR 2 Öffentl. - rechtl. 27.745 2,8 24.894 2,5 -2.851 -10,3

11 BAYERN FUNKPAKET RMS 30.660 3,1 24.694 2,5 -5.966 -19,5

12 RADIO 21 RMS 23.476 2,4 23.744 2,4 268 1,1

13 BAYERN 3 Öffentl. - rechtl. 21.358 2,2 22.006 2,2 648 3,0

14 RADIO FFN Sonstige Private 25.484 2,6 21.896 2,2 -3.588 -14,1

15 BAYERN 1 Öffentl. - rechtl. 20.605 2,1 20.445 2,1 -160 -0,8

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

20262025



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TEUR 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

16 R.SH RADIO SCHLESWIG -HOLSTEIN RMS 19.564 2,0 19.166 1,9 -398 -2,0

17 ANTENNE NIEDERSACHSEN RMS 17.687 1,8 19.159 1,9 1.473 8,3

18 NDR 2 Öffentl. - rechtl. 19.283 1,9 18.343 1,9 -940 -4,9

19 RPR1. RMS 17.344 1,7 17.846 1,8 502 2,9

20 BB RADIO RMS 15.660 1,6 17.061 1,7 1.402 9,0

21 SWR 3 Öffentl. - rechtl. 15.860 1,6 15.970 1,6 110 0,7

22 RADIO SAW RMS 14.308 1,4 14.388 1,5 80 0,6

23 JAM FM NEW MUSIC RADIO RMS 11.326 1,1 13.910 1,4 2.583 22,8

24 80S80S RADIO RMS 13.653 1,4 13.726 1,4 73 0,5

25 MDR 1 Öffentl. - rechtl. 10.165 1,0 12.425 1,3 2.260 22,2

26 ANTENNE THUERINGEN RMS 11.341 1,1 12.090 1,2 749 6,6

27 89.0 RTL RMS 12.944 1,3 11.890 1,2 -1.054 -8,1

28 RHEINLAND KOMBI KOELN RMS 14.468 1,5 11.880 1,2 -2.588 -17,9

29 PLANET RADIO RMS 11.185 1,1 11.757 1,2 571 5,1

30 ROCKLAND RADIO RMS 13.122 1,3 11.324 1,1 -1.798 -13,7

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

20262025



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TEUR 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

31 RADIO PSR RMS 12.410 1,2 11.172 1,1 -1.238 -10,0

32 WESTFUNK KOMBI RUHR RMS 11.038 1,1 10.993 1,1 -45 -0,4

33 BERLINER RUNDFUNK 91!4 RMS 13.435 1,4 10.794 1,1 -2.641 -19,7

34 104.6 RTL RMS 11.451 1,2 10.536 1,1 -915 -8,0

35 MDR JUMP Öffentl. - rechtl. 9.263 0,9 10.403 1,1 1.141 12,3

36 ROCK ANTENNE HAMBURG RMS 9.158 0,9 10.279 1,0 1.121 12,2

37 FUNK KOMBI WEST RMS 11.551 1,2 9.972 1,0 -1.579 -13,7

38 FUNK KOMBI OWL PLUS RMS 9.444 1,0 9.222 0,9 -223 -2,4

39 HR 3 Öffentl. - rechtl. 9.436 1,0 8.661 0,9 -775 -8,2

40 RADIO BROCKEN RMS 8.483 0,9 8.648 0,9 166 2,0

41 RTL RADIO RMS 7.517 0,8 7.854 0,8 337 4,5

42 RADIO BOB! ROCKT SH RMS 7.480 0,8 7.517 0,8 37 0,5

43 SWR 1 BW Öffentl. - rechtl. 8.203 0,8 7.029 0,7 -1.174 -14,3

44 105,5 SPREERADIO RMS 6.114 0,6 6.869 0,7 755 12,4

45 94'3 R.S. 2 RMS 8.426 0,8 6.330 0,6 -2.096 -24,9

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

20262025



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TEUR 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

46 98 8 KISS FM RMS 6.103 0,6 5.889 0,6 -214 -3,5

47 ENERGY SACHSEN RMS 5.304 0,5 5.820 0,6 516 9,7

48 STAR FM 87.9 RMS 5.896 0,6 5.784 0,6 -113 -1,9

49 DELTA RADIO RMS 4.963 0,5 5.747 0,6 784 15,8

50 RADIO BOLLERWAGEN Sonstige Private 5.299 0,5 5.317 0,5 18 0,3

51 LANDESWELLE THUERINGEN RMS 4.672 0,5 4.970 0,5 297 6,4

52 80ER -RADIO HARMONY RMS 6.178 0,6 4.855 0,5 -1.323 -21,4

53 R.SA RMS 4.483 0,5 4.580 0,5 97 2,2

54 SACHSEN FUNKPAKET RMS 4.277 0,4 4.232 0,4 -45 -1,1

55 RADIOEINS Öffentl. - rechtl. 4.231 0,4 4.118 0,4 -113 -2,7

56 RADIO SALUE Sonstige Private 4.333 0,4 4.064 0,4 -269 -6,2

57 SWR 4 BW Öffentl. - rechtl. 3.943 0,4 4.013 0,4 70 1,8

58 HITRADIO RTL SACHSEN RMS 3.334 0,3 3.855 0,4 520 15,6

59 HR 1 Öffentl. - rechtl. 5.616 0,6 3.847 0,4 -1.769 -31,5

60 DASDING VOM HR Öffentl. - rechtl. 2.534 0,3 3.675 0,4 1.141 45,0

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

20262025



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TEUR 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

61 BREMEN VIER Öffentl. - rechtl. 3.730 0,4 3.394 0,3 -337 -9,0

62 HAMBURG ZWEI RMS 4.113 0,4 3.347 0,3 -766 -18,6

63 BREMEN EINS Öffentl. - rechtl. 3.222 0,3 2.704 0,3 -518 -16,1

64 HR 4 Öffentl. - rechtl. 2.407 0,2 2.469 0,2 62 2,6

65 ENERGY BREMEN Sonstige Private 2.655 0,3 2.458 0,2 -196 -7,4

66 ENERGY BERLIN RMS 2.538 0,3 2.453 0,2 -85 -3,4

67 SWR 1 RP Öffentl. - rechtl. 2.654 0,3 2.367 0,2 -287 -10,8

68 ANTENNE BRANDENBURG Öffentl. - rechtl. 2.288 0,2 2.117 0,2 -171 -7,5

69 ENERGY MUENCHEN RMS 1.832 0,2 2.005 0,2 173 9,5

70 BREMEN NEXT Öffentl. - rechtl. 2.079 0,2 1.958 0,2 -121 -5,8

71 FRITZ Öffentl. - rechtl. 2.283 0,2 1.952 0,2 -331 -14,5

72 SR 1 Öffentl. - rechtl. 2.007 0,2 1.811 0,2 -196 -9,7

73 ENERGY HAMBURG RMS 1.204 0,1 1.438 0,1 233 19,4

74 SWR 4 RP Öffentl. - rechtl. 1.580 0,2 1.403 0,1 -177 -11,2

75 SR 3 SAARLANDWELLE Öffentl. - rechtl. 1.612 0,2 1.387 0,1 -224 -13,9

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

20262025



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TEUR 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TEUR +/ -  %

76 ENERGY NUERNBERG RMS 1.132 0,1 1.143 0,1 12 1,1

77 RBB 88,8 Öffentl. - rechtl. 840 0,1 858 0,1 18 2,2

78 BR24 Öffentl. - rechtl. 745 0,1 719 0,1 -25 -3,4

79 RBB24 INFORADIO Öffentl. - rechtl. 564 0,1 528 0,1 -36 -6,4

80 HR INFO Öffentl. - rechtl. 461 0,0 275 0,0 -186 -40,4

81 BAYERN 2 Öffentl. - rechtl. 264 0,0 214 0,0 -50 -18,8

82 BR KLASSIK Öffentl. - rechtl. 33 0,0 39 0,0 7 20,1

Private 779.586 78,5 782.562 79,2 2.976 0,4

Öffentlich - Rechtliche 213.226 21,5 205.298 20,8 -7.928 - 3,7

Radio Gesamt 992.813 100,0 987.860 100,0 - 4.952 - 0,5

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

20262025



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TSek . 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

1 RADIO KOMBI BADEN -WUERTT. RMS 1.241 3,5 1.075 3,3 -166 -13,4

2 RADIO 21 RMS 1.205 3,4 1.022 3,1 -184 -15,2

3 ROCK ANTENNE HAMBURG RMS 942 2,7 977 3,0 36 3,8

4 104.6 RTL RMS 914 2,6 917 2,8 2 0,3

5 BB RADIO RMS 921 2,6 905 2,8 -17 -1,8

6 ROCKLAND RADIO RMS 1.006 2,9 879 2,7 -127 -12,7

7 105,5 SPREERADIO RMS 832 2,4 824 2,5 -8 -1,0

8 ANTENNE THUERINGEN RMS 751 2,1 785 2,4 33 4,5

9 RADIO HAMBURG RMS 740 2,1 743 2,3 3 0,4

10 80ER -RADIO HARMONY RMS 686 2,0 715 2,2 29 4,2

11 HAMBURG ZWEI RMS 707 2,0 715 2,2 8 1,1

12 HIT RADIO FFH RMS 746 2,1 706 2,2 -40 -5,3

13 RADIO BROCKEN RMS 665 1,9 668 2,0 3 0,5

14 LANDESWELLE THUERINGEN RMS 609 1,7 666 2,0 57 9,4

15 PLANET RADIO RMS 666 1,9 663 2,0 -3 -0,4

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

20262025



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TSek . 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

16 BERLINER RUNDFUNK 91!4 RMS 861 2,5 653 2,0 -208 -24,2

17 ANTENNE NIEDERSACHSEN RMS 660 1,9 613 1,9 -47 -7,1

18 RADIO PSR RMS 614 1,8 598 1,8 -16 -2,7

19 94'3 R.S. 2 RMS 727 2,1 583 1,8 -145 -19,9

20 SUNSHINE LIVE RMS 632 1,8 580 1,8 -52 -8,2

21 R.SH RADIO SCHLESWIG -HOLSTEIN RMS 631 1,8 579 1,8 -52 -8,3

22 STAR FM 87.9 RMS 625 1,8 558 1,7 -67 -10,7

23 ANTENNE BAYERN RMS 687 2,0 558 1,7 -129 -18,8

24 RADIO SAW RMS 551 1,6 533 1,6 -18 -3,3

25 RADIO BOB! ROCKT SH RMS 578 1,6 527 1,6 -50 -8,7

26 R.SA RMS 535 1,5 496 1,5 -38 -7,2

27 JAM FM NEW MUSIC RADIO RMS 497 1,4 496 1,5 -1 -0,2

28 RPR1. RMS 531 1,5 488 1,5 -43 -8,1

29 98 8 KISS FM RMS 538 1,5 487 1,5 -51 -9,4

30 RADIO SALUE Sonstige Private 513 1,5 487 1,5 -27 -5,2

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend
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Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TSek . 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

31 RADIO BOB! RMS 484 1,4 467 1,4 -17 -3,6

32 BIGFM DEUTSCHLA. BIGGSTE BEATS RMS 469 1,3 448 1,4 -21 -4,5

33 DELTA RADIO RMS 483 1,4 441 1,4 -41 -8,6

34 89.0 RTL RMS 486 1,4 440 1,3 -46 -9,5

35 ENERGY SACHSEN RMS 464 1,3 433 1,3 -31 -6,7

36 RADIO NRW PLUS RMS 388 1,1 425 1,3 37 9,5

37 80S80S RADIO RMS 456 1,3 353 1,1 -104 -22,7

38 RADIO FFN Sonstige Private 418 1,2 326 1,0 -92 -21,9

39 RTL RADIO RMS 328 0,9 325 1,0 -3 -0,8

40 NDR 2 Öffentl. - rechtl. 332 0,9 297 0,9 -34 -10,3

41 WDR 2 Öffentl. - rechtl. 356 1,0 291 0,9 -65 -18,4

42 SR 1 Öffentl. - rechtl. 330 0,9 287 0,9 -43 -13,0

43 ENERGY BERLIN RMS 323 0,9 286 0,9 -37 -11,6

44 BAYERN 3 Öffentl. - rechtl. 290 0,8 285 0,9 -5 -1,6

45 HR 3 Öffentl. - rechtl. 318 0,9 282 0,9 -36 -11,4

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

20262025



Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TSek . 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

46 BREMEN VIER Öffentl. - rechtl. 325 0,9 281 0,9 -44 -13,6

47 WESTFUNK KOMBI RUHR RMS 275 0,8 275 0,8 0 -0,1

48 BAYERN FUNKPAKET RMS 280 0,8 266 0,8 -14 -4,9

49 HITRADIO RTL SACHSEN RMS 273 0,8 259 0,8 -14 -5,0

50 SACHSEN FUNKPAKET RMS 272 0,8 259 0,8 -13 -4,9

51 RADIOEINS Öffentl. - rechtl. 258 0,7 253 0,8 -5 -2,1

52 SWR 1 BW Öffentl. - rechtl. 285 0,8 253 0,8 -32 -11,2

53 MDR JUMP Öffentl. - rechtl. 255 0,7 251 0,8 -4 -1,4

54 ENERGY NUERNBERG RMS 245 0,7 242 0,7 -3 -1,3

55 ENERGY HAMBURG RMS 245 0,7 242 0,7 -3 -1,3

56 ENERGY MUENCHEN RMS 245 0,7 242 0,7 -3 -1,3

57 BREMEN NEXT Öffentl. - rechtl. 268 0,8 237 0,7 -32 -11,7

58 FUNK KOMBI OWL PLUS RMS 249 0,7 234 0,7 -15 -5,9

59 ENERGY BREMEN Sonstige Private 269 0,8 233 0,7 -36 -13,2

60 SR 3 SAARLANDWELLE Öffentl. - rechtl. 250 0,7 223 0,7 -27 -10,8

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

20262025



Entwicklung der Radioangebote

24

Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TSek . 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

61 HR 1 Öffentl. - rechtl. 258 0,7 220 0,7 -38 -14,7

62 SWR 1 RP Öffentl. - rechtl. 223 0,6 217 0,7 -6 -2,6

63 MDR 1 Öffentl. - rechtl. 175 0,5 214 0,7 38 21,9

64 BREMEN EINS Öffentl. - rechtl. 252 0,7 211 0,6 -40 -16,0

65 DASDING VOM HR Öffentl. - rechtl. 232 0,7 207 0,6 -25 -10,9

66 BAYERN 1 Öffentl. - rechtl. 210 0,6 198 0,6 -11 -5,4

67 1 LIVE Öffentl. - rechtl. 237 0,7 189 0,6 -48 -20,2

68 FUNK KOMBI WEST RMS 203 0,6 180 0,6 -23 -11,4

69 RHEINLAND KOMBI KOELN RMS 213 0,6 175 0,5 -38 -17,8

70 SWR 3 Öffentl. - rechtl. 179 0,5 170 0,5 -8 -4,6

71 FRITZ Öffentl. - rechtl. 182 0,5 162 0,5 -19 -10,7

72 SWR 4 BW Öffentl. - rechtl. 167 0,5 159 0,5 -8 -4,6

73 SWR 4 RP Öffentl. - rechtl. 140 0,4 143 0,4 2 1,7

74 HR 4 Öffentl. - rechtl. 143 0,4 138 0,4 -5 -3,3

75 ANTENNE BRANDENBURG Öffentl. - rechtl. 149 0,4 130 0,4 -19 -12,6

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend
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Entwicklung der Radioangebote
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Januar -  Juni  2025 /2026  sortiert nach TSek . 2026

Sender Senderfamilie MA% MA% +/ -  TSEK +/ -  %

76 RADIO BOLLERWAGEN Sonstige Private 154 0,4 123 0,4 -31 -20,0

77 RBB 88,8 Öffentl. - rechtl. 68 0,2 74 0,2 6 9,0

78 RBB24 INFORADIO Öffentl. - rechtl. 57 0,2 59 0,2 2 3,6

79 HR INFO Öffentl. - rechtl. 40 0,1 29 0,1 -11 -27,2

80 BR24 Öffentl. - rechtl. 29 0,1 29 0,1 0 -1,7

81 BAYERN 2 Öffentl. - rechtl. 11 0,0 8 0,0 -2 -22,7

82 BR KLASSIK Öffentl. - rechtl. 5 0,0 4 0,0 -1 -18,2

Private 29.032 82,8 27.166 83,2 -1.866 - 6,4

Öffentlich - Rechtliche 6.021 17,2 5.501 16,8 - 520 - 8,6

Radio Gesamt 35.053 100,0 32.668 100,0 - 2.386 - 6,8

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend
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Januar -  Juni  2026  in TEUR

Mediasplit

Branche Gesamt Radio 
in %

TV 
in %

TZ 
in %

PZ 
in %

FZ 
in %

OOH 
in %

KI 
in %

Onlin
e 

in %

1 LEBENSMITTELEINZELHANDEL 1.200.808 17,4 29,3 29,6 1,0 0,1 11,2 0,2 11,2

2 MOEBEL + EINRICHTUNG 405.253 21,8 26,2 31,8 3,9 0,2 6,7 0,0 9,4

3 PKW 472.679 11,9 57,3 7,2 5,6 0,3 2,2 0,4 15,1

4 HANDEL -WB RANGE - 547.977 9,2 61,9 2,3 1,4 0,2 8,7 0,1 16,1

5 MOBILNETZ 239.770 16,1 59,5 4,3 1,9 0,0 10,0 0,2 8,0

6 HOTELS + GASTRONOMIE 319.499 9,0 49,2 14,9 5,4 0,2 13,6 0,2 7,6

7 GLUECKSSPIEL 311.537 7,9 62,3 1,8 4,3 0,0 5,5 0,1 18,1

8 HANDEL SONSTIGER 183.874 11,9 27,3 24,0 2,9 0,2 20,4 0,2 13,1

9 REISE -GESELLSCHAFTEN 193.367 10,4 15,7 44,2 18,6 0,3 8,0 0,1 2,7

10 BAU -STOFFE + BAU -ZUBEHOER 184.062 10,1 34,5 13,6 2,2 1,7 10,1 0,0 27,8

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend
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Januar -  Juni  2026  in TEUR

Mediasplit

Branche Gesamt Radio 
in %

TV 
in %

TZ 
in %

PZ 
in %

FZ 
in %

OOH 
in %

KI 
in %

Onlin
e 

in %

11 KRAFTFAHRZEUG -MARKT -WB RANGE - 177.683 9,3 32,4 11,1 0,4 0,4 6,9 0,3 39,2

12 NUTZFAHRZEUGE 26.212 47,4 9,6 16,0 10,7 4,6 1,2 0,0 10,5

13 KAUFHAEUSER 77.587 14,8 40,7 8,4 0,4 0,1 9,7 0,0 26,0

14 FREMDENVERKEHR 136.891 8,3 28,1 32,9 5,7 0,4 13,1 0,6 10,9

15 FESTNETZ 119.135 9,2 64,8 2,6 3,1 0,0 4,9 0,0 15,3

16 STREAMING -DIENSTE 421.881 2,5 59,2 1,2 3,2 0,0 8,8 0,7 24,3

17 SCHIFFSLINIEN + -TOURISTIK 116.599 9,0 26,5 24,8 7,6 0,5 19,0 0,5 12,1

18 FAHRZEUG -SERVICE 47.764 21,6 60,0 1,3 0,1 0,3 0,9 0,0 15,7

19 TV -WERBUNG 196.188 5,1 47,7 2,4 12,8 0,2 11,0 0,0 20,8

2
0

AUSBILDUNG 70.578 13,6 16,2 12,5 2,5 1,5 51,7 0,7 1,2

21 Gesamt 16.877.371 5,9 43,7 16,9 6,5 1,1 10,6 0,3 15,1

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend
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Januar -  Juni  2026  in TEUR

Mediasplit

Branche Gesamt Radio 
in %

TV 
in %

TZ 
in %

PZ 
in %

FZ 
in %

OOH 
in %

KI 
in %

Onlin
e 

in %

1 LEBENSMITTELEINZELHANDEL 1.200.808 21,2 4,8 12,4 1,1 0,4 7,6 3,6 5,3

2 MOEBEL + EINRICHTUNG 405.253 8,9 1,4 4,5 1,4 0,4 1,5 0,1 1,5

3 PKW 472.679 5,7 3,7 1,2 2,4 0,8 0,6 3,3 2,8

4 HANDEL -WB RANGE - 547.977 5,1 4,6 0,4 0,7 0,5 2,7 1,3 3,5

5 MOBILNETZ 239.770 3,9 1,9 0,4 0,4 0,0 1,3 0,8 0,7

6 HOTELS + GASTRONOMIE 319.499 2,9 2,1 1,7 1,6 0,3 2,4 1,4 1,0

7 GLUECKSSPIEL 311.537 2,5 2,6 0,2 1,2 0,0 1,0 0,3 2,2

8 HANDEL SONSTIGER 183.874 2,2 0,7 1,5 0,5 0,2 2,1 0,7 0,9

9 REISE -GESELLSCHAFTEN 193.367 2,0 0,4 3,0 3,3 0,3 0,9 0,4 0,2

10 BAU -STOFFE + BAU -ZUBEHOER 184.062 1,9 0,9 0,9 0,4 1,7 1,0 0,1 2,0

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend
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Januar -  Juni  2026  in TEUR

Mediasplit

Branche Gesamt Radio 
in %

TV 
in %

TZ 
in %

PZ 
in %

FZ 
in %

OOH 
in %

KI 
in %

Onlin
e 

in %

11 KRAFTFAHRZEUG -MARKT -WB RANGE - 177.683 1,7 0,8 0,7 0,1 0,4 0,7 0,9 2,7

12 NUTZFAHRZEUGE 26.212 1,3 0,0 0,1 0,3 0,7 0,0 0,0 0,1

13 KAUFHAEUSER 77.587 1,2 0,4 0,2 0,0 0,0 0,4 0,0 0,8

14 FREMDENVERKEHR 136.891 1,2 0,5 1,6 0,7 0,3 1,0 1,5 0,6

15 FESTNETZ 119.135 1,1 1,0 0,1 0,3 0,0 0,3 0,0 0,7

16 STREAMING -DIENSTE 421.881 1,1 3,4 0,2 1,2 0,0 2,1 5,4 4,0

17 SCHIFFSLINIEN + -TOURISTIK 116.599 1,1 0,4 1,0 0,8 0,3 1,2 1,1 0,6

18 FAHRZEUG -SERVICE 47.764 1,0 0,4 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,3

19 TV -WERBUNG 196.188 1,0 1,3 0,2 2,3 0,2 1,2 0,1 1,6

2
0

AUSBILDUNG 70.578 1,0 0,2 0,3 0,2 0,6 2,0 1,0 0,0

Gesamt 16.877.371 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend
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RMS

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

80s80s Radio
89.0 RTL
94'3 R.S. 2
98 8 KISS FM
104.6 RTL
105‘5 SPREERADIO
ANTENNE BAYERN
ANTENNE NIEDERSACHSEN
ANTENNE THUERINGEN
BAYERN FUNKPAKET
BB RADIO
BERLINER RUNDFUNK 91!4
BIG FM HOT MUSIC RADIO
DELTA RADIO
ENERGY BERLIN
ENERGY HAMBURG
ENERGY  MÜNCHEN
ENERGY NÜRNBERG
ENERGY SACHSEN
FUNK KOMBI WEST
FUNK KOMBI OWL PLUS
HAMBURG ZWEI
HARMONY.FM
HIT RADIO FFH
HITRADIO RTL SACHSEN
JAM FM national

LANDESWELLE THUERINGEN
LOKALFUNK KOMBI WESTFALEN
PLANET RADIO
RADIO 21
RADIO BOB!
RADIO BOB! ROCKT SH
RADIO BROCKEN
RADIO HAMBURG
RADIO KOMBI BADEN -WUERTT.
RADIO NRW
RADIO SAW
RADIO SCHLESWIG -HOLSTEIN
R.SA
RADIO PSR
RHEINLAND KOMBI KOELN
ROCK ANTENNE HH
ROCKLAND RADIO
RPR1.
RTL RADIO
SACHSEN FUNKPAKET
SUNSHINE LIVE
STAR FM 87.9
WESTFUNK KOMBI RUHR
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ARD Media

Quelle: Nielsen Media Germany -  Basis stellt der unbereinigte Nielsen Werbetrend

1 LIVE
ANTENNE BRANDENBURG
BR24
BAYERN 1
BAYERN 2
BAYERN 3
BR KLASSIK
BREMEN EINS
BREMEN NEXT
BREMEN VIER
ENERGY BREMEN
FRITZ
HR1
HR3
HR4

INFORADIO
MDR 1 überregional
MDR JUMP
NDR 2
RADIO BERLIN 88,8
RADIOEINS
RADIO FFN
RADIO SALUE
SR 1 EUROPAWELLE
SR 3 SAARLANDWELLE
SWR 1 BW
SWR 1 RP
SWR 3
SWR 4 BW
SWR 4 RP
WDR 2
YOU FM
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