UNLOCK THE \
POWER OF
DIGITAL AUDIO

Ein Wort, ein Klang, ein Geréqsch Audio erdffnet Menschen eine RMS
neue Welt. Finde heraus was Digital Audio fUr Deine Marke erreichen :

kann und entdecke Deinen Schlussel zu erfolgreichen Kampagnen. - S Bt



Digital Audio
<7 ist wichtig -

Digital Audio ist langst mehr als
ein Trend - es ist Impulsgeber,
Inspirationsquelle und taglicher
Begleiter fur Millionen. Es begleitet
uns durch den Tag, schafft Nahe
und trifft - ohne Umwege - ins
Ohr und ins Herz.

-

DAS ANGEBOT WACHST SCHNELL
Podcasts, Musik-Streaming,
Aggregatoren, Webradio oder
Simulcast

Neue Formate wie In-Game-Audio oder Voice-Tech-
nologie treiben Digital Audio zusatzlich weiter an. -
" & Das sorgt fur mehr Inhalte, mehr Relevanz und
mehr Wirkung.
’
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Quelle (75 %): ma 2025 Audio |, Dspr. Bev. 14+, Mo.-Fr., Radio- oder Streamingdienstnutzung im Internet oder Podcastnutzung: Ja
Quelle (369 Mio.): ma IP Audio 2025 |, 369 Mio. @ Sessions pro Monat, alle Angebote
Quelle (48 %): RMS AdServer 2024 - Betrachtungszeitraum 2018 - 2024
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und Ubera" Drei von vier Deutschen hdéren heute Digital Audio
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Uber 369 Millionen Sessions im Monat
Tendenz steigend

%

In den letzten Jahren wuchs die Zahl der

. Unique Listener um beeindruckende 48%.







THE POWER
OF AUDIO

Wer mit Klang beruhrt, bleibt im Kopf
- und im Herzen. Audio entfaltet seine
Kraft dort, wo Marken emotional spur-
bar werden

unserer
Horer:iinnen haben

ein HHNE von Uber

AVV/ARENESS

Der Moment, in dem Marken
gehort werden

In einer Welt voller Reize zahlt,
was auffallt - und Audio fallt auf.
Digital Audio erreicht Menschen
im Alltag: auf dem Weg zur Ar-
beit, in Pausen, beim Entspannen.

Der erste akustische Kontakt
schafft Nahe - und offnet
die TUr fur mehr.
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NIQUIE
SIENE

41,5mio
RMS

Digital Audio hat
den kleinsten CO2
FuBabdruck aller
Werbeformen

CONSIDERATION]

Wiedererkennen
schafft Wirkung

Menschen entscheiden nicht auf
Anhieb. Sie héren, vergleichen, er-
innern. DA sorgt mit wiederkeh-

renden, relevanten Impulsen daftr,
dass deine Marke prasent bleibt.

Dank prazisem Targeting und per-
sdnlicher Ansprache wird aus
Interesse Uberzeugung.

Targeting Opfionen

Sozio- & behavioural Targe-
ting, Geratetargeting, Geotar-
geting, Mood- & Genre-
targeting oder Targeting.
nach Interessen :

6,9 29 197 189 214 134

14-19 2029 30-39 40-49 50-59 60-69

Wir erreichen alle
Altersgruppen

CONVIERSIO©IN

Der Impuls, der den
Unterschied macht

Kaufentscheidungen brauchen
Zeit und den richtigen Moment. Mit
einer LTR von Uber 95 % und exak-

ter Aussteuerung trifft Audio genau
dann, wenn es zahlt.

So wird aus Aufmerksamkeit
Handlung und aus
Horen Handeln.

TS,

IR ARBEN

Quelle: ma 2025 Audio I, RMS ONLINE AUDIO @-Tag, Mo-Fr | Quelle: Zahlen in kg basieren auf 1.000.000 Kontakten in Deutschland bei 20 Sek. Spotlange, CLP & 1/1-Format www.house-of-communication.com ; Green GRP. Rechner von ClimatePartner
Quelle: ma 2025 Audio |, RMS ONLINE AUDIO @-Tag, Mo-Fr | Quelle (41,5 Mio): AdServer RMS, Spotify 'THe Mixer’ Nielsen Research, Sonstige: Studio Gong/ENERGY | Quelle; (2,3 Mrd.) AdServer RMS


https://www.house-of-communication.com/de/de/brands/mediaplus/landingpages/sustainability-initiative/green-grp.html

Messbarkeit

& Optimierung o
Erfolg ist +U3M56MZ/°
kein Zufall

Unsere Kampagnen steigern die Markenbekanntheit
um bis zu 70 % und den Umsatz im Schnitt um 36 %.

: W . . . : LISTEN
Mit Digital Audio wird Wirkung @

nicht nur hérbar - sondern
messbar. Jede Ausspielung \
bringt harte Fakten - live, de-
viceubergreifend und messer- U \

scharf. Und das behaupten wir | . . '

nicht nur - wir kbnnen es . . k. | 1 50/ CLICK.
auch beweisen. . .- | | oy 3 L O ‘ .

- sowie eine starke durchschnittliche CTR von 1.5 %

Hinzu kommen durchschnittliche
Listen-through-Rates von Uber 95 %

Quelle (70 %): RMS Online-Audio-Tracking, 2023 | Quelle (36 %): Bonsai SalesLiftDigital Audio
Quelle (95 %): LTR fur Pre-/In-Stream (Jan.-Okt. 2023), AdServer RMS | Quelle (95 %): Quelle: RMS Adseg/er





https://rms.de/audio-und-radiowerbung/casefinder/Axe
https://rms.de/audio-und-radiowerbung/casefinder/Messmer
https://rms.de/audio-und-radiowerbung/casefinder/rama

Let‘'s make some noise:
Jetzt Digital Audio integrieren

Ob erste Fragen, konkrete Ideen oder direkte Buchung: Unsere An-
sprechpartner:innen begleiten dich gern auf dem Weg zur erfolgreichen
Audiokampagne. Jetzt ist der richtige Moment, um gehdrt zu werden.

.

DANIELA KURSAWE ANDREAS HAHN-HEINRICHS
Head of Digital Audio Sales Head of Sales Development
Tel.: +49 40 238 903 15 Tel.: +49 40 238 903 80

Mobil: +49 175 298 00 12
E-Mail: daniela.kursawe@rms.de

Mqbil: +49 176 249 978 98
E-Mail: andreas.hahn-heinrichs@rms.de

B RMS

\ | | Der Audiovermarkter.






