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DER AUDIOVERMARKTER
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zur Nutzung und Werbeakzeptanz von Podcast
in Deutschland; n=5389
Q5.4: Wie haufig nutzen Sie normalerweise die folgenden Medienangebote,
unabhangig davon, wo oder wie Sie diese nutzen? -> (Audio) Podcasts
Q8: Zu welchen Tageszeiten horen Sie Ublicherweise Podcasts?
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Podcast ist ...
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Nicht nur Kontakt....
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...der Podcast Horer:innen

fur kostenfreie Nutzung.

Besonders gut wird
Werbung angenommen, {

wenn sie zum Inhaltr

& zur Nutzungssituation ;
passt. :




' .
. .
0 .
. N
h ‘
. .
. .
" '
. .
" .




DER PROMI-PODCAST
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......... Fur jede Botschaftr =
........ das passende Umfeld. . . . . . . . .
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Podcast-Werbung wird

dadurch adressierbar,
flexibel und steuerbar.




Spot-
Ausspielung
nach Device,
Zeitschiene
& Situation:

BEST CASE

Drive-time
Wochenende taglich 06 - 09 Dl
09 - 22 Uhr 19 - 22 Uhr & 09 - 17 Uhr
17 — 19 Uhr
Desktop Desktop

& Mobile Mobile Mobile & Mobile
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RMS bietet das
Deutschlands

/A

RMS bundelt
zu zentral buchbaren, steuerbaren und
reportbaren Kampagnen.

3 Uber Channels/Umfelder und
Targeting-Segmente verbinden wir

und

4 Mit Dynamic Creative und 3D Audio
schaffen wir aufRerdem Moglichkeiten,
die

kreativ zu nutzen.



Ein Kampagnenziel.




Ist Deine Marke ready
fur die 2

This deal i< for YOUR DEAL

PRMS

B (Ack-BLACK WEEK |WVpe i

ferformance Check

Produktion {

ZU jeder

ab 50.000 € n./n.*

* Terms and Conditions apply. rms.de/black_week
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Julia Hagemeister

Senior Digital Audio Sales Managerin

+49 40 23890329
julia.hagemeister@rms.de




OneAudio
Kiosk

Mi, 23.09.
13:15 Uhr

Mi,23.09.
17:30 Uhr

Do,24.09.

Mi, 23.09.
17:30 Uhr

Do,24.09.

Mi, 23.09.
17:30 Uhr

Do,24.09.
12:00 Uhr

Stefan
Molling

Daniela
Kursawe

Frank Nolte

Bjorn Klinger

Hagemeister

@Halle 8
Stand EO40

Beyond
Performance.
Der intelligente
Mediamix gewinnt

BVDW Masterclass.
Attention by Audio:

Der Online Audio
Monitor

Performance
beginnt vor dem

So klingt
Wiedererkennung:
Wie Audio Marken

sofort erkennbar

Podcast-Power:
Warum Digital
Marketing Audio
braucht

Master-
classes, 7D

Innovation
Stage,
Halle 8

RMS Stand,
Halle 8,

RMS Stand,
Halle 8,
E-040
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