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Fuhrerschein.

Vorproduzierter
Radiospot stort

16% nicht

rund 0,61 Mio.
88%
haben einen

LIFE MANAGERS (35-4Qahre)
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SuRes.

Top 3 Altersgruppen

21% 21%

20%
16%
13%

10%

LIFESTYLE PROFESSIONALS O (30-45 Jahre)

rund 0,95 Mio. Podcast Nutzende/taglich
47% Zukunfts
sch kenne mich orlentl-e.rte
gut mit Technik Investitionen
aus*. (z.B. Photo-
voltaik-Anlage)
planen vage
0)
Werbung in 21%.
Podcasts wirkt Mehrmals im
bei 33% Monat trinken
solange sie ) .
interessant ist. 15%  Bier.
30%
sind sport-
interessiert.
N Y,

14 - 19 20 - 29 30 - 39 40 - 49 50 - 59 60 - 65

2,12 Mio. Podcast Nutzende/taglich
;T]?SI’? fast40% / \ \lj\;()adrgiitg-; fuhrt
taglich im Auto vei 15 % Podcast Nutzertypen
(mit). zu
(F)’frtodukt—
Interesse. 2 3%
23 % N\
Bus & Bahn. X
45%
MEDIUM USER
Woche auf L ) Energy Drinks. der Deutschen hdren 33% D
E-Scooter. 2R LIGHT USER
regelmalig Podcast T oo T\ A
N J

Top 5: Wo werden Podcasts
unterwegs gehort?

Heavy User sind im
Verhéaltnis mehr unterwegs.

46% 32%

Unterwegs 0

D 67%
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28% 30%
Zu Hause 0
beim Spazieren beim Warten
beim Sport

Je landlicher, desto mehr
werden Podcast gehort.

Zu welcher Tageszeit
werden Podcasts gehort?
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*Quelle: RMS Podcast-Studie zur Nutzung und Werbeakzeptanz von Podcast in Deutschland, Februar 2026 n = 5389
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Werbung im Podcast?

akzeptieren
Podcast-
Werbung als
Gegenleistung
fur kostenfreie
Nutzung.

71 %

EXPERIENCED LISTENERS 50+)

1,23 Mio. Podcast Nutzende/taglich

Uber die Halfte 35%  haben

(53%)  sind eine hohe
regelmanig Af nitat zu
zu Ful Nachrichten
unterwegs ur_1d
Einordnung
(Kommentare
zu Nachrichten)
16 % 42%  leben

interessieren
sich sehr fiir
Wissenschaft
und Wissen
(Medizin &
Pharma)

h&u g in einem
eigenen Haus




